Zintegrowany Rejestr Kwalifikacji

Whiosek o wlaczenie do ZSK kwalifikacji WOLNORYNKOWEJ

Potwierdzenie spelniania warunkow do zlozenia wniosku

Potwierdzam, iz podmiot sktadajacy wniosek spetnia warunki uprawniajace go do ztozenia wniosku o wiaczenie
kwalifikacji wolnorynkowej do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji okreslone w art. 14 ustawy o ZSK. Z wnioskiem o
wlaczenie kwalifikacji wolnorynkowej do ZSK moze wystapi¢ podmiot prowadzacy zorganizowang dziatalno$¢ w obszarze
gospodarki, rynku pracy, edukacji lub szkolen.

Osoba procedujaca

Nazwa kwalifikacji

Implementacja immersyjnych tresci oraz narzedzi informatycznych AR w zastosowaniach marketingowych w biznesie i
kulturze.

Nazwa kwalifikacji w jezyku angielskim
Implementation of immersive content and AR IT tools in marketing applications in business and culture.

Skrocona nazwa kwalifikacji
Specjalista ds. zastosowan AR w marketingu biznesowym i kulturalnym

Proponowany poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji

11T g, M g™ 6T 700 g1

Odniesienie do poziomu Sektorowych Ram Kwalifikacji (SRK)
Brak odpowiedniej Sektorowej Ramy Kwalifikacji

Nazwa Sektorowej Ramy Kwalifikacji

Proponowany poziom Sektorowej Ramy Kwalifikacji

1Tl gl 4T gl gl 5T gl

Podstawowe informacje o kwalifikacji

Osoba z kwalifikacjag “Wykorzystywanie technologii rozszerzonej rzeczywistosci (AR) w marketingu” jest gotowa do
samodzielnego podejmowania dziatan zwigzanych z wykorzystywaniem technologii rozszerzonej rzeczywistosci w
projektach marketingowych w firmach, muzeach, jednostkach samorzadu terytorialnego i innych podmiotach. Projekty moga
dotyczy¢ dziatan promocyjnych i komunikacyjnych, takich jak promocja produktu, stworzenie ekspozycji w muzeum, $ciezki
edukacyjnej, ekspozycji targowej, wizualizacja i konfiguracja produktu, wirtualna przymierzalnia, gry, techniki angazowania
klienta, techniki dziatania proaktywnego itp. Osoba z kwalifikacja tworzy koncepcj¢ rozwiazania informatycznego AR, na




podstawie analizy przedmiotu projektu marketingowego, potrzeb grupy docelowej oraz miejsca jego realizacji. Dobiera
gotowe narzedzie informatyczne AR lub na podstawie opisu wymagan nabywa dedykowane. Przeprowadza testy dziatania
oraz wdraza i zarzadza rozwigzaniem AR w projekcie marketingowym. Osoba ta bedzie mogta wykonywaé zadania w
ramach zatrudnienia na stanowiskach zwigzanych z marketingiem i promocja w dowolnej instytucji, przedsigbiorstwie,
agencji (PR, marketingowej, kreatywnej, social media) lub $§wiadczac ustugi z zakresu marketingu w ramach wlasnej
dziatalno$ci gospodarczej (na zasadzie dziatalnosci freelancerskiej).

Nabyciem kwalifikacji moga by¢ zainteresowane osoby zajmujace si¢ marketingiem i promocja w dowolnej instytucji lub
przedsigbiorstwie, osoby zatrudnione w agencjach (PR, marketingowych, kreatywnych, social media) i domach mediowych,
doradcy oraz osoby $wiadczace ushugi z zakresu marketingu w ramach wilasnej dziatalnosci gospodarcze;.

Szczegdlnie zainteresowane kwalifikacja moga by¢ osoby pracujace w obszarach zwigzanych z dziatalnoscia targowa,
muzealna, eventowa oraz taka, w ktorej AR jest naturalnym uzupetnieniem, jak wystawy zwiazane z historig, sztuka, badz
promocja produktow o duzej wariantowosci.

Kwalifikacja moga by¢ takze zainteresowani studenci kierunkow zwigzanych z marketingiem oraz uczniowie i absolwenci
technikum w zawodzie “technik reklamy”, jako dodatkowym atutem podczas wchodzenia na rynek pracy.

Ponadto kwalifikacja moga by¢ zainteresowane osoby, ktore wykonujg zadania wskazane w kwalifikacji i chcg formalnie
potwierdzi¢ swoje umiej¢tnosci oraz osoby, ktore chcg rozwingé swoja kariere w branzy marketingowej poprzez zdobycie
kolejnej kwalifikacji.

Objetosé¢ kwalifikacji [w godz.]
150

Syntetyczna charakterystyka efektow uczenia si¢

Osoba z kwalifikacja “Wykorzystywanie technologii rozszerzonej rzeczywisto$ci (AR) w marketingu” postuguje si¢ wiedza i
umieje¢tnosciami, niezbednymi do koordynowania projektow marketingowych z wykorzystaniem technologii rozszerzonej
rzeczywistosci (AR). Jest gotowa do samodzielnej pracy z narzedziami AR zwigzanych m.in. z marketingiem bezposrednim
Iub posrednim, dziatalnoscig promocyjng, muzealna, wizualizacyjng, konfiguracyjna, §ciezkami edukacyjnymi. Posiada
wiedze pozwalajaca na opisanie funkcjonalne aplikacji z technologia rozszerzonej rzeczywistosci (AR) do zastosowan w
marketingu i promocji oraz wiedz¢ z obstugi systemu zarzadzania trescia, specjalizowanego do aplikacji (AR). Wykazuje si¢
wiedzg z zakresu specyfiki tej technologii - jej sktadowych oraz technologii i funkcji wymaganych w urzadzeniach do
obshugi AR. Rozréznia rodzaje typowych aplikacji AR i posiada umiej¢tnosc¢ ich stosowania w zalezno$ci od specyficznego
przeznaczenia tych aplikacji w dziatalno$ci marketingowej i promocyjnej. Tworzy koncepcje rozwigzania informatycznego
AR, uwzgledniajacy analizg przedmiotu projektu, potrzeb grupy docelowej i innych interesariuszy, miejsce realizacji
projektu oraz postanowienia standardu WCAG. Dobiera narzedzia informatyczne AR do realizacji projektu. Przygotowuje
opis wymagan, bada rynek i podejmuje decyzje dotyczace rozwoju rozwigzania informatycznego AR (w tym decyzje
dotyczacg kupienia gotowego lub dedykowanego rozwigzania informatycznego). Przeprowadza testy rozwigzania
informatycznego AR oraz wdraza i zarzadza nim w projekcie marketingowym. Osoba z kwalifikacja wykonuje ztozone i
nietypowe zadania zawodowe, analizujac przedmiot projektu marketingowego, jego odbiorcéw oraz miejsce realizacji i
tworzac w oparciu o t¢ analize koncepcj¢ rozwigzania informatycznego AR, a nastepnie dobierajac narzgdzia informatyczne
AR do realizacji projektu, testujac je, wdrazajac i zarzadzajgc nimi.

Zestawy efektow uczenia sie
Numer zestawu
1
Poziom PRK zestawu
1Tl T 4T g7 g1 711 gl
Rodzaj
obowiazkowy
Nazwa zestawu
Postugiwanie si¢ wiedza zwiazana z rozszerzong rzeczywistoscia (AR)
Efekty uczenia sie
Numer efektu
1
Nazwa efektu
Charakteryzuje rozszerzong rzeczywisto$é




Kryteria weryfikacji

Numer kryterium

a

Kryterium weryfikacji

okresla rdznice migdzy: rozszerzong rzeczywisto$cia, wirtualng rzeczywisto$cia oraz mieszang rzeczywistoscia;
Numer Kryterium

b

Kryterium weryfikacji

wskazuje na przyktadzie rozszerzona rzeczywistosc;

Numer kryterium

c

Kryterium weryfikacji

charakteryzuje zalety i mozliwosci narzedzi AR;

Numer Kryterium

d

Kryterium weryfikacji

opisuje mozliwe efekty uboczne u odbiorcow zwiazane z korzystaniem z technologii AR i omawia sposoby reakcji w
przypadku ich wystapienia.

Numer efektu

2

Nazwa efektu

Charakteryzuje elementy sktadowe tresci rozszerzonej rzeczywistosci

Kryteria weryfikacji

Numer kryterium

a

Kryterium weryfikacji

charakteryzuje pojecie obiektu wirtualnego;

Numer kryterium

b

Kryterium weryfikacji

definiuje pojecie metadanych obiektu wirtualnego;

Numer kryterium

c

Kryterium weryfikacji

opisuje réznice miedzy réznymi formatami plikow stosowanych w modelach 3D wykorzystywanych w technologii AR ;
Numer kryterium

d

Kryterium weryfikacji

okresla mozliwosci rozszerzenia obiektu wirtualnego o animacje i interakcje;
Numer kryterium

€

Kryterium weryfikacji

wyjasnia pojecie sceny rozszerzonej rzeczywistosci;

Numer kryterium

f

Kryterium weryfikacji

wymienia mozliwosci pozycjonowania obiektu wirtualnego w $§wiecie realnym;
Numer kryterium

g9

Kryterium weryfikacji

definiuje pojgcie awatara i sposob jego wykorzystania.

Numer efektu

3

Nazwa efektu

Charakteryzuje urzadzenia i oprogramowanie obstugujace rozszerzong rzeczywistos¢
Kryteria weryfikacji

Numer kryterium

a

Kryterium weryfikacji

opisuje technologie i funkcje wymagane w urzadzeniach do obstugi AR;
Numer kryterium

b

Kryterium weryfikacji

charakteryzuje sposoby uzytkowania i doboru urzadzen AR (uzycie gogli, smartfona lub innych narzedzi) do zadan w
kontekscie ograniczen technologicznych (np. potrzeba wolnych rak, czas pracy, liczba 0s6b zaangazowanych);
Numer kryterium

c




Kryterium weryfikacji
opisuje role detekcji glebi w urzadzeniach do obstugi AR;
Numer kryterium
d
Kryterium weryfikacji
rozroznia funkcjonalnosci charakterystyczne dla oprogramowania z technologia AR w réznych zastosowaniach.
Numer efektu
4
Nazwa efektu
Postuguje si¢ wiedza dotyczaca praw autorskich w kontekscie tworzenia tresci w rozszerzonej rzeczywistosci
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
omawia pojecie praw autorskich w kontekscie korzystania z obiektéw wirtualnych;
Numer Kryterium
b
Kryterium weryfikacji
wymienia zrodta informacji o zakresie dozwolonego uzytku dla zasobow, elementow uzywanych do tworzenia tresci AR;
Numer kryterium
c
Kryterium weryfikacji
wymienia dwie licencje, wystepujace w bibliotekach obiektéw wirtualnych;
Numer kryterium
d
Kryterium weryfikacji
wskazuje konsekwencje tamania praw autorskich w sieci.
Numer zestawu
2
Poziom PRK zestawu
1T gl 4T g™ gl 5T gl
Rodzaj
obowiazkowy
Nazwa zestawu
Projektowanie dziatan marketingowych z wykorzystaniem technologii rozszerzonej rzeczywistosci (AR)
Efekty uczenia si¢
Numer efektu
1
Nazwa efektu
Omawia funkcjonalnosci aplikacji AR w marketingu
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
charakteryzuje zalety i mozliwos$ci narzedzi AR w marketingu i promocji;
Numer kryterium
b
Kryterium weryfikacji
opisuje sposoby i zasady wigzania obiektéw wirtualnych z otoczeniem (np. markery, wspotrzedne geograficzne i
charakterystyczne obiekty fizyczne);
Numer kryterium
c
Kryterium weryfikacji
charakteryzuje podstawowe funkcjonalnosci aplikacji do zarzadzania tre$cig rozszerzong (np. wybor obiektu wirtualnego z
zasobow i umieszczanie go w przestrzeni wirtualnej, wprowadzanie tagdéw i informacji uzupelniajacych do obiektu, m.in.
audiodeskrypcje);
Numer kryterium
d
Kryterium weryfikacji
opisuje sposoby prezentacji tresci w rozszerzonej rzeczywistosci;
Numer kryterium
e
Kryterium weryfikacji
charakteryzuje zalety i mozliwos$ci wykorzystania technologii AR w marketingu
Numer efektu
2




Nazwa efektu
Tworzy koncepcje rozwigzania informatycznego AR
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
analizuje przedmiot projektu pod katem uzycia technologii AR;
Numer Kryterium
b
Kryterium weryfikacji
uwzglednia potrzeby docelowej grupy odbiorcodw 1 innych interesariuszy (np. zamawiajacego) tresci marketingowych w
uzyciu technologii AR;
Numer kryterium
c
Kryterium weryfikacji
dopasowuje rozwiazanie informatyczne do miejsca realizacji projektu;
Numer kryterium
d
Kryterium weryfikacji
uwzglednia postanowienia standardu WCAG;
Numer kryterium
€
Kryterium weryfikacji
dokumentuje wnioski z analizy w sposob charakterystyczny dla technologii AR (np. rekomendacja uzycia gogli, opis
rozdzielczosci obiektow wirtualnych).
Numer zestawu
3
Poziom PRK zestawu
1Tl T 4T g7 gl 1711 gl
Rodzaj
obowiazkowy
Nazwa zestawu
Nadzorowanie realizacji rozwigzania informatycznego AR w projekcie
Efekty uczenia sie
Numer efektu
1
Nazwa efektu
Dobiera narzgdzia informatyczne AR do realizacji projektu
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
opracowuje opis wymagan rozwigzania informatycznego opartego na technologii AR na podstawie wykonanej analizy;
Numer kryterium
b
Kryterium weryfikacji
bada rynek pod katem dostgpnosci gotowych rozwiazan AR (rozwigzanie informatyczne);
Numer kryterium
c
Kryterium weryfikacji
argumentuje podejmowane decyzje, dotyczace utworzenia lub dostosowania rozwigzania informatycznego AR
(w tym decyzje dotyczaca kupienia gotowego lub dedykowanego rozwiazania
informatycznego) w oparciu 0 wymagania projektu;
Numer kryterium
d
Kryterium weryfikacji
opisuje metodyki pracy kaskadowej i iteracyjnej (np. metodyk zwinnych (ang. agile), w tym SCRUM).
Numer efektu
2
Nazwa efektu
Przeprowadza testy rozwigzania informatycznego AR
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
opisuje test funkcjonalny i wydajnosciowy;




Numer Kryterium
b
Kryterium weryfikacji
weryfikuje zgodno$¢ rozwigzania informatycznego z opisem wymagan na podstawie przeprowadzonych testow
funkcjonalnych;
Numer Kryterium
c
Kryterium weryfikacji
poréownuje wyniki testow wydajnosciowych z wynikami oczekiwanymi zgodnie z opisem wymagan.
Numer zestawu
4
Poziom PRK zestawu
1Tl g 4T g7 gl 1701 gl
Rodzaj
obowigzkowy
Nazwa zestawu
Uzytkowanie narzedzi AR w projekcie marketingowym
Efekty uczenia si¢
Numer efektu
1
Nazwa efektu
Konfiguruje obiekty wirtualne i markery
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
skanuje obiekty wirtualne;
Numer kryterium
b
Kryterium weryfikacji
wprowadza skanowane lub gotowe obiekty do rozwigzania AR;
Numer kryterium
c
Kryterium weryfikacji
generuje i konfiguruje markery oraz paruje je z obiektami wirtualnymi.
Numer efektu
2
Nazwa efektu
Wdraza i zarzadza rozwigzaniem AR w projekcie marketingowym
Kryteria weryfikacji
Numer kryterium
a
Kryterium weryfikacji
opisuje funkcje systemu zarzadzania trescig rozszerzonej rzeczywistosci;
Numer kryterium
b
Kryterium weryfikacji
wprowadza, zmienia i uaktualnia tagi, audiodeskrypcje, migacze (thumacz jezyka migowego) i inne informacje dodatkowe
zwigzane z obiektami wirtualnymi w ramach systemu zarzadzania trescia rozszerzong (ACMS);
Numer kryterium
c
Kryterium weryfikacji
przeprowadza probne testy dzialania w oparciu o wprowadzone lub zmienione dane;
Numer kryterium
d
Kryterium weryfikacji
tworzy instrukcje rozwigzania AR dla uzytkownikow;
Numer kryterium
e
Kryterium weryfikacji
opisuje sposob nadawania i zmieniania roli w systemie.

W razie potrzeby warunki, jakie musi spelniac¢ osoba przystepujaca do walidacji




Brak warunkow

Warunki, jakie musi spelnia¢ osoba przystepujaca do walidacji

W razie potrzeby inne, poza pozytywnym wynikiem walidacji, warunki uzyskania kwalifikacji

Brak warunkow

Inne, poza pozytywnym wynikiem walidacji, warunki uzyskania kwalifikacji

Ramowe wymagania dotyczace walidacji, w tym:

a) wymagania dotyczace metod przeprowadzania walidacji

Do weryfikacji efektow uczenia si¢ stosuje si¢ nastgpujace metody:

- test teoretyczny,

- obserwacje¢ w warunkach symulowanych, uzupetniong wywiadem swobodnym (rozmowg z komisja),
- prezentacje.

Pozytywny wynik z cze$ci teoretycznej jest warunkiem przystapienia do czgsci praktycznej.
b) wymagania dotyczace osob przeprowadzajacych walidacje

Weryfikacje efektow uczenia si¢ przeprowadza komisja sktadajaca si¢ z nie mniej niz 2 osob.

Przewodniczacy komisji musi posiada¢ wyksztatcenie wyzsze (co najmniej VII Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji — tytut
zawodowy magistra lub rownowazny) oraz:

o posiada¢ udokumentowane (nie starsze niz 5 lat) do§wiadczenie min. 900 godzin pracy jako programista, tester, badacz,
pracownik naukowy, analityk danych, tworca tresci AR lub inne stanowisko bezposrednio zwigzane z praca z technologia
AR w projektach, w ktorych opracowanie technologii AR obejmowato nie mniej niz 20 000 roboczogodzin facznie na
wszystkich stanowiskach oraz posiada¢ udokumentowane, nie starsze niz 5 lat, doswiadczenie w

projekcie marketingowym wykorzystujacym technologie¢ AR

lub

o posiada¢ udokumentowane doswiadczenie w przeprowadzeniu walidacji minimum 50 oséb lub 10 proceséw walidacyjnych
jako cztonek komisji walidacyjnej dowolnej kwalifikacji funkcjonujacej w ZSK, zwigzanej z rozszerzong rzeczywistoscia
oraz posiada¢ udokumentowane, nie starsze niz 5 lat, do§wiadczenie w projekcie marketingowym wykorzystujacym
technologi¢ AR.

Pozostali cztonkowie komisji musza posiada¢ wyksztatcenie wyzsze (co najmniej VI Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji lub
rOwnowazne) oraz:

o posiada¢ udokumentowane (nie starsze niz 5 lat) dos§wiadczenie min. 300 godzin pracy jako programista, tester, badacz,
pracownik naukowy, analityk danych, tworca tresci AR lub inne stanowisko bezposrednio zwigzane z pracg z technologia
AR w projektach, w ktorych opracowanie technologii AR obejmowato nie mniej niz 10 000 roboczogodzin tacznie na
wszystkich stanowiskach

lub
o posiada¢ udokumentowane, nie starsze niz 5 lat, do§wiadczenie w projekcie marketingowym wykorzystujacym technologig
AR, w wymiarze nie mniejszym niz 300 godzin.




¢) wymagania dotyczace warunkéw organizacyjnych i materialnych niezbednych do prawidlowego i bezpiecznego
przeprowadzania walidacji

Podmiot przeprowadzajacy walidacje zapewnia:

1) stanowiska (jedno stanowisko dla jednego kandydata) wyposazone w:

- komputer z systemem operacyjnym z interfejsem graficznym,

- polaczenie z Internetem,

- przegladarke internetowa,

- zestaw do rozszerzonej rzeczywisto$ci (np. gogle AR, smartphone z zestawem naglownym),

- pakiet oprogramowania lub zestaw programow, na ktorych bedzie przeprowadzana walidacja, ktérych minimalna
funkcjonalno$¢ umozliwia: tworzenie i edycje treSci AR, obiektow wirtualnych i edycje¢ ich metadanych oraz ACMS.

W czgéci praktycznej osoby walidowane powinny na podstawie opisu potrzeb klienta zaprojektowa¢ marketingowe
rozwigzanie AR oraz za pomoca systemu ACMS edytowaé zawartos$¢ sceny.

W przypadku zdalnego prowadzenia walidacji, komisja zatwierdza warunki przystapienia do walidacji w oparciu o warunki
techniczne dajace gwarancj¢ samodzielnej realizacji walidacji przez kandydata, w szczegdlnosci zatwierdza mozliwos¢ statej
obserwacji kandydata z uzyciem systemu teleinformatycznego (z mozliwoscig podgladu obiektow wirtualnych na scenie AR)
zapewniajacego wiarygodne sprawdzenie, czy osoba ubiegajaca si¢ o nadanie kwalifikacji rynkowej osiagneta wyodrebniona
cze$¢ albo catosé efektow uczenia si¢ wymaganych dla tej kwalifikacji. System teleinformatyczny i metody stosowane w
walidacji musza w szczegodlnosci umozliwia¢ identyfikacj¢ kandydata przystepujacego do walidacji, samodzielno$¢ pracy
tego kandydata i zabezpieczenie przebiegu walidacji przed ingerencja osob trzecich.

Sposoéb organizacji walidacji (w tym czas trwania oraz zastosowane narzgdzia) musi umozliwi¢ sprawdzenie posiadania
wszystkich efektow uczenia si¢ wymaganych dla niniejszej kwalifikacji.

Instytucja certyfikujaca:

- stosuje rozwigzania zapewniajace rozdzielenie procesow ksztatcenia i szkolenia od walidacji (w przypadku podmiotow,
prowadzacych dziatalno$¢ szkoleniowa),

- zapewnia bezstronnos$¢ osob przeprowadzajacych walidacje,

- opracowuje i zapewnia bezstronng i niezalezng procedur¢ odwotawczg, w ramach ktdrej osoby uczestniczace w procesie
walidacji 1 certyfikacji maja mozliwos¢ odwotania si¢ od decyzji dotyczacych spetienia wymogéw formalnych walidacji, a
takze decyzji konczacej walidacje,

- w przypadku negatywnego wyniku walidacji instytucja certyfikujgca jest zobowigzana do przedstawienia osobie biorgcej
udziat w walidacji uzasadnienia swojej decyzji.

d) ewentualnie dodatkowe informacje na temat ramowych wymagan dotyczacych walidacji
Etap identyfikowania i dokumentowania efektéw uczenia si¢

Instytucja certyfikujaca moze zapewni¢ wsparcie dla kandydatéw prowadzone przez doradce walidacyjnego w zakresie
identyfikowania oraz dokumentowania posiadanych efektow uczenia si¢.

1. Metody

Etap identyfikowania i dokumentowania moze by¢ realizowany w oparciu o odpowiednie metody shuzace zidentyfikowaniu
posiadanych efektow uczenia si¢, np.: analiza dokumentow, wywiad z kandydatem.

2. Zasoby kadrowe

Zadaniem doradcy walidacyjnego jest wsparcie osoby przystgpujacej do procesu walidacji. Doradca walidacyjny pomaga w
zidentyfikowaniu posiadanych efektow uczenia si¢ oraz w przypadku zastosowania metody analizy dowodow i deklaracji, w
ich rzetelnym udokumentowaniu na potrzeby walidacji. Udziela informacji dotyczacych przebiegu walidacji, wymagan
zwigzanych z przystapieniem do weryfikacji efektow uczenia si¢ oraz kryteriow i sposobéw oceny. Funkcje¢ doradcy
walidacyjnego moze petni¢ osoba, ktora posiada:

- przygotowanie do weryfikowania efektow uczenia si¢ lub oceny kompetencji,

- wiedze dotyczaca przedmiotowej kwalifikacji.




3. Warunki organizacyjne etapu identyfikowania i dokumentowania efektéw uczenia si¢
Instytucja certyfikujaca prowadzaca wsparcie os6b w procesie identyfikowania i dokumentowania powinna zapewnic¢
warunki umozliwiajace im indywidualng rozmowe z doradca walidacyjnym

Zgodnos¢ kwalifikacji wolnorynkowej z potrzebami spolecznymi lub rynku pracy, poparta danymi wynikajacymi z
analizy potrzeb rynku pracy i grup oséb, do ktérych dana kwalifikacja w szczegdlnosci jest kierowana

Obecny poziom rozwoju technologicznego umozliwia stosowanie zaawansowanych rozwigzan w zyciu codziennym.
Szczegodlne znaczenie ma coraz szersze zastosowanie smartfonow, ktore dzigki duzej ilosci sensordw i aplikacji pomagaja w
czynnosciach, do ktoérych wezesniej wymagane bylo zastosowanie specjalistycznych urzadzen. Przez wszechstronno$é
zastosowan i ich dostgpnos¢, technologie oparte o rozwiazania mobilne sprzyjaja wzrostowi kompetencji cyfrowych
wszystkich uzytkownikdéw. Sg rowniez istotnym narze¢dziem komunikacji, ktory ma znaczacy udziat w rozwoju gospodarki,
opartej na wysokich technologiach (ang. high-tech) oraz szeroko pojetej wymianie informacji i wiedzy. Implikuje to z jednej
strony konieczno$¢ adaptacji gospodarki do trendéw technologicznych, w szczegdlnosci poprzez zapewnienie dostepnosci
ustug $wiadczonych w odpowiedzi na te wyzwania, a z drugiej, wsparcie rozwoju i odpowiednie wykorzystanie potencjatu
poszczegdlnych grup spotecznych na rynku pracy.

Postep zwigzany z rozwojem nowych technologii nie ominat takze branzy marketingowej. Standardowe sposoby dziatan
reklamowych coraz czg$ciej wypierane sa przez innowacyjne, dostosowane do zmieniajacych si¢ realiow i potrzeb
odbiorcow, nowoczesne rozwiazania marketingowe. Firmy i instytucje nieustannie staraja si¢ wyrozni¢ swoja marke na tle
konkurencji i przyciagna¢ do siebie nabywcow. Nie jest to jednak tatwe zadanie w tak preznie rozwijajacym si¢ $wiecie
nowoczesnych rozwiazan. W literaturze przedmiotu obecny klient zyskat miano ,,klienta mobilnego”, ukierunkowanego na
komunikacj¢ tu i teraz — w czasie rzeczywistym, wykorzystujac do tego m.in. aplikacje mobilne [1].

Zgodnie z Raportem Goldman Sachs [2] przewiduje si¢, Ze rynek technologii rozszerzonej rzeczywistosci do 2025 roku
osiggnie warto$¢ 80 mld dolarow. Zaprezentowane dane pokazuja, ze jednym z kluczowych kierunkéw dla branzy
marketingowej bedzie technologia AR [3]. Wedlug raportu ,,Social Press — media spoteczno$ciowe w praktyce. Augmented
Advertising & Sales 2018” w 2018 roku odnotowano przychody z reklam AR wynoszace ok. 428 milionéw dolaréw, a do
2022 roku — ich wzrost az do 1,6 miliarda dolarow. Oczekuje si¢ zatem, ze to wlasnie technologia rozszerzonej
rzeczywisto$ci w najblizszych latach bedzie najefektywniej wspiera¢ promocje i sprzedaz produktow [4].

Zastosowanie AR w komunikacji marketingowej ma szerokie zastosowanie. Obecnie na popularno$ci zyskuja m.in. aplikacje
dla e-commerce np. pokazujace konsumentom, jak dany produkt bedzie wygladat w ich domu,wy$wietlajgc wirtualny model
3D lub udostepniajace wirtualne przymierzalnie, aplikacje AR dla turystyki korzystajace z modutu GPS, pozwalajace na
tworzenie przewodnikéw, gier miejskich oraz wirtualnych spacerow i $ciezek edukacyjnych, rozwigzania pozwalajace na
stworzenie elementow ekspozycji targowych i muzealnych, a takze wszelkiego rodzaju aplikacje wykorzystujace technologig
AR do promocji produktow i ustug np. poprzez wizualizacje i konfiguracje produktow [5] — na bilbordach, online, w
materiatach drukowanych czy jednorazowych akcjach promocyjnych dla uatrakcyjnienia przekazu marki [6].

Agencja marketingowa Zenith w swoim raporcie przedstawia, ze oczekiwany wzrost wydatkéw na reklame przyspieszy do
7,2% w 2024 r. [7], co prawdopodobnie przelozy si¢ na wzrost zapotrzebowania pracodawcow na specjalistow ds.
marketingu, coraz czgsciej tych, legitymujacych si¢ kompetencjami technicznymi. Rozw6j nowoczesnych technologii, a
takze ptynne odchodzenie od tradycyjnych form marketingu wptywa na polepszenie sytuacji pracownikéw zajmujacych to
stanowisko na rynku pracy [8].

Raport ptacowy firmy Antal udowadnia, ze wraz z rosnacg potrzebg zatrudniania marketingowcow na rynku pracy
zauwazalny jest wzrost plac dla przedstawicieli tej branzy — w 2022 roku az 0 29%, [9] natomiast liczba zaproszen do udziatu
w procesie rekrutacyjnym dla specjalistow i manageréw ds. marketingu to srednio 9 propozycji w roku [10]. Posiadanie
kompetencji technicznych daje wigksze szanse na pozyskanie dobrze ptatnego stanowiska w

obszarze marketingu.

Obserwujac prowadzone analizy dotyczace uzycia cyfrowych narzgdzi w procesie zakupu mozna zalozy¢, ze dzigki reklamie
stworzonej przy pomocy technologii AR zwigkszy si¢ skutecznos$é bezzwrotnych zakupow w e-commerce. Gwarantuje ona
réwniez petniejsze zaangazowanie klientow w proces zakupowy, ktory jest spersonalizowany i dostgpny bez wychodzenia z
domu. Firma MasterCard stworzyta raport pn. ,,Konsument nowej Ery”, ktory pokazuje, ze juz w 2015 roku 8 na 10




nabywcow podczas podejmowania $wiadomych decyzji zakupowych postugiwato si¢ urzadzeniami cyfrowymi. Odbiorcy
deklaruja lepsze do$wiadczenia zakupowe, co skutkuje mozliwosci doktadniejszej weryfikacji, czy dany produkt spetnia ich
wymagania [11].

Warto zauwazy¢, ze korzystanie z potencjatu technologii AR w promocji i komunikacji, to dla konsumentoéw takze rodzaj
rozrywki wplywajacy na niezapomniane przezycia i dos§wiadczenia, a w efekcie che¢ kolejnego kontaktu z marka. Wtasciwe
dopasowanie technologii rozszerzonej rzeczywisto$ci daje firmom mozliwo$¢ zwigkszenia wynikow biznesowych.
Pracodawcy, ktorzy w swoich zespotach beda mieli osobe wyspecjalizowana w marketingu AR, w najblizszych latach moga
osiagna¢ wielka przewage konkurencyjna [12].

Obserwacja trendow rynkowych pokazuje, ze prowadzenie dziatan marketingowych z uwzglednieniem technologii
rozszerzonej rzeczywistosci moze by¢ bardzo skuteczng forma promocji i komunikacji z odbiorcami. Zastosowanie
rozwiazan cyfrowych ma znaczenie takze dla wlaczenia spotecznego i aktywizacji osob z niepetnosprawnosciami, ze
wzgledu na wprowadzenie udogodnien w odbiorze projektdw marketingowych, ktore uwzgledniaja postanowienia
standardow WCAG. Technologie ICT znajduja coraz szersze zastosowanie we wszystkich galeziach zycia i dokonuja
przemian m.in. w kontaktach mi¢dzyludzkich, marketingu, czy edukacji.

Podsumowujac, kwalifikacja ,,Wykorzystywanie technologii rozszerzonej rzeczywistosci (AR) w marketingu” odpowiada na
wzrost zapotrzebowania na stosowanie zaawansowanych technologii dla wszystkich obszaréw rynku marketingowego.
Uzyskanie kwalifikacji wiaze si¢ ze zdobyciem kompetencji przez przysztych i obecnych specjalistow ds. marketingu, osob
zwigzanych z dziatalno$cig targowa, muzealng, eventowg oraz taka, ktorej AR jest naturalnym dopetnieniem (np.wystawy
zwigzane z historia, sztuka), pracownikow dziatéw promocji i komunikacji oraz freelancerow, pozwalajacych zwigkszy¢
efektywnos¢ prowadzonego projektu marketingowego i interakcj¢ z jego odbiorcami oraz wykorzystywaniem narzedzi z
zakresu nowoczesnych technologii przez osoby bez umiejetnosci programistycznych. Kwalifikacja odpowiada na potrzeby
zmieniajacego si¢ swiata.
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Podobienstwa i réznice w odniesieniu do kwalifikacji o zbliZzonym charakterze, w szczegélnosci kwalifikacji
wlaczonych do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

W Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikacji nie ma kwalifikacji dotyczacej pracy z wykorzystaniem rozszerzonej
rzeczywisto$ci. Kwalifikacja jest najbardziej zblizona tematycznie do kwalifikacji rynkowych: “Planowanie kampanii
automatyzacji marketingu internetowego”, “Koordynowanie projektow komunikacyjnych w agencji reklamowe;j”,
”Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)”, ktoére odnoszg si¢ do planowania i
koordynowania projektoéw marketingowych lub tworzenia i dystrybuowania tresci marketingowych. Wspdlne efekty uczenia
si¢ obejmuja jedynie analizg potrzeb odbiorcéw projektéw marketingowych

Nalezy zaznaczy¢ ponizsze pole jesli dotyczy




rl Kwalifikacja moze by¢ przydatna dla uczniéw szkoét branzowych lub technikow ksztalcacych si¢ w okreslonych
zawodach

Wskaz zawody szkolnictwa branzowego, z ktorymi zwigzana jest kwalifikacja

Nalezy zaznaczy¢ ponizsze pole jesli dotyczy

rl Kwalifikacja zawiera wspoélne lub zblizone zestawy efektow uczenia si¢ z ,,dodatkowymi umiejg¢tnosciami
zawodowymi” w zakresie wybranych zawodow szkolnictwa branzowego

Wskaz ,,dodatkowe umiejetnosci zawodowe” w zakresie wybranych zawodow
szkolnictwa branzowego zawierajace wspoélne lub zblizone zestawy efektow uczenia si¢

Inne przestanki potwierdzajace zgodno$¢é kwalifikacji wolnorynkowej z rozpoznanymi potrzebami rynku pracy i grup
0s6b, do ktorych dana kwalifikacja wolnorynkowa w szczegélnosci jest kierowana

Osoba z kwalifikacja ,, Wykorzystywanie technologii rozszerzonej rzeczywistosci (AR) w marketingu” bedzie mogta
wykorzysta¢ swoje umiejetnosci do: projektowania dziatan marketingowych w zakresie promocji i komunikacji w potaczeniu
z nowoczesnymi narz¢dziami, koordynowania procesu realizacji przygotowanego rozwigzania informatycznego w
technologii rozszerzonej rzeczywisto$ci oraz zarzgdzania nim w projekcie marketingowym, podczas pracy na stanowisku
specjalisty ds. marketingu AR w agencjach marketingowych, kreatywnych, social media, PR, domach mediowych,
organizacjach prowadzacych dziatalno$¢ kulturalng, przedsigbiorstwach i instytucjach, ktore prowadza lub chca prowadzié
dziatalno$¢ zwigzang z promocja i komunikacja.

Posiadanie kwalifikacji wigze si¢ takze z mozliwoscig swiadczenia ww. ushug w ramach wtasnej dziatalnosci gospodarczej, a
takze $wiadczenia ustug na zlecenie.

Zdobycie tej kwalifikacji utatwi dalszy rozwdj wiedzy i umiejetnosci w zakresie technologii AR oraz zdobywanie w tym
obszarze kolejnych kwalifikacji.

Okres waznoSci certyfikatu kwalifikacji
Certyfikat jest wazny 5 lat

Warunki przedluzenia waznosci certyfikatu
Certyfikat wazny 5 lat. Po tym czasie konieczna jest ponowna weryfikacja efektow uczenia si¢ z uwzglednieniem zmian w
technologii rozszerzonej rzeczywistos$ci i zasad jej wykorzystywania w zakresie kwalifikacji.

Kod Miedzynarodowej Standardowej Klasyfikacji Edukacji (ISCED)
0414 - Marketing i reklama

Kod PKD
73.1 - Reklama

Minister wlasciwy wskazany przez wnioskodawce
Minister Rozwoju i Technologii

Minister wlasciwy rozpatrujacy wniosek




Minister Rozwoju i Technologii

W razie potrzeby, uzasadnienie wskazania ministra wlasciwego przez wnioskodawce

Whioskodawca
Vobacom sp. z 0.0.

Dane podmiotu (dane uzupetniane automatycznie z bazy ZRK)

Ulica
Wioctawska

Numer budynku
169C

Numer lokalu

Kod pocztowy
87-100

Miejscowos$é
Torun

Numer NIP
9562169401

Numer KRS, o ile zostal nadany
0000250615

Numer identyfikacyjny w przypadku osoby zagranicznej

Imig¢ i nazwisko osoby uprawnionej do reprezentowania podmiotu

Imie

Nazwisko




E-mail osoby skladajacej wniosek

Osoba do kontaktu w sprawie wniosku

Nalezy wskaza¢ dane kontaktowe osoby, do ktorej beda mogli zwracac si¢ pracownicy ministerstwa rozpatrujacego wniosek,
np. w przypadku potrzeby dyskusji o tresci opisu kwalifikacji.

Imie

Nazwisko

E-mail

Numer telefonu

Klauzula RODO

Oswiadczam, ze jestem uprawniony/a do przekazywania IBE danych osobowych 0sob trzecich (pracownikow,
wspolpracownikow, ekspertow) oraz zobowigzuje si¢ spetni¢ wzgledem tych osoéb obowigzek informacyjny IBE, ktorego
tre$¢ dostepna jest w Klauzuli informacyjne;.

Zalaczniki do wniosku

Zalaczniki

PLIK: Optata za wniosek Specjalista ds marketingu z AR MEiIN Confirmation 202308664001380301.pdf

Typ zalacznika

Potwierdzenie optaty

Zalaczniki

PLIK: Stownik poje¢_Wykorzystywanie technologii rozszerzonej rzeczywistosci (AR) w marketingu.pdf.docx.pdf
Typ zalacznika

Zalaczniki dot. procedowania wniosku

Oswiadczenie

Oséwiadczam, ze dane zawarte we wniosku o wlaczenie kwalifikacji wolnorynkowej do Zintegrowanego Systemu
Kwalifikacji sg zgodne z prawda. Jestem §wiadomy odpowiedzialnos$ci karnej za ztozenie fatszywego oswiadczenia.




