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Krotka charakterystyka kwalifikacji

Gtéwnym celem studiéw podyplomowych "Projektowanie graficzne" jest nauczenie uczestnika wszystkich
etapow kreacji komunikatu reklamowego poczawszy od analizy rynku, briefingu, formutowania zatozen
projektowych, koriczac na autorskiej realizacji projektu w programach komputerowych. Wyksztatcenie
Swiadomego projektanta mogacego samodzielnie podejmowac zadania projektowe i je skutecznie
wykonywa¢, posiadajacego umiejetnoS¢ tworzenia kreatywnej grafiki - waznego elementu we
wspolczesnej komunikacji wizualnej, potrafigcego budowac uktady typograficzne, tworzyc Scista
zalezno$¢ migdzy tresScig a forma przekazu wizualnego, wykorzystywaé fotografig¢ do celéw reklamowych,
budowac skrot plastyczny, projektowac identyfikacje korporacyjna.

Informacje o kwalifikacji

Grupy oséb, ktore moga by¢ zainteresowane uzyskaniem kwalifikacji

Studia podyplomowe "Projektowanie graficzne" skierowane sga do osob, ktére pasjonuja si¢
projektowaniem graficznym, szeroko pojeta grafika reklamowa, pracujacych badz pragnacych w
przysztosci pracowaé w agencjach reklamowych, wydawnictwach czy instytucjach powiazanych z
mediami. Wszystkich tych, ktorzy pragna rozwinac si¢ intelektualnie, technicznie i1 twérczo we wszystkich
dziedzinach niezbgdnych w pracy wspotczesnego projektanta grafika.



Typowe mozliwosci wykorzystania kwalifikacji

Absolwent studiéw podyplomowych "Projektowanie graficzne" przygotowany jest do podjecia
samodzielne] pracy na stanowisku grafika projektanta. Potencjalnym rynkiem pracy dla absolwentow
kierunku grafika sg agencje reklamowe, wydawnictwa, instytucje medidw i kultury, a takze samodzielne
stanowiska zwiazane z kreacja graficzna w dziatach marketingu 1 sprzedazy. Ogromny potencjat dla
absolwentéw stanowi niezwykle dynamicznie rozwijajacy si¢ obecnie obszar nowych mediéw cyfrowych, a
wigc praca w przedsigbiorstwach zajmujacych si¢ projektowaniem aplikacji na urzadzenia mobilne, strony
internetowe, a takze gry i platformy interaktywne. Ten obszar uchodzi obecnie za jeden z najszybcie]
rozwijajacych sie¢ segmentow rynku daje ogromne szanse absolwentom, do podjecia pracy w zawodzie
grafika projektanta. Innym obszarem jest praca grafika w jednostkach kultury, takich jak galerie, teatry,
filharmonie, domy kultury, czy inne instytucje pozarzadowe skupione na organizacji i promocji wydarzen
z zakresu kultury i sztuki. W zwiazku z konieczno$cig przeniesienia sity oddzialywania tego obszaru do
internetu jest duze zapotrzebowanie na specjalistow z dziedziny grafiki webowej, social mediow, aplikacji
dedykowanych poszczegbélnym wydarzeniom. Tradycyjny juz rynek reklamy i mediéw jest nadal
aktywnym i niezwykle atrakcyjnym oferentem zatrudnienia. Nadal istnieje duze zapotrzebowanie na
grafikow wyspecjalizowanych w grafice produktowej, projektowaniu opakowar i grafice atl 1 btl, oraz
grafice wydawniczej.

Zapotrzebowanie na kwalifikacje

Rynek pracy dla absolwenta studiéw podyplomowych "Projektowanie graficzne" jest wyjatkowo chtonny i
oferuje duze mozliwosci zatrudnienia. Tradycyjne juz sektory jak edukacja, wydawnictwa czy reklama,
ktore od wielu lat oferowaly dobrze wyksztatconym grafikom projektantom zatrudnienie, nadal z
powodzeniem funkcjonuja w obecnej rzeczywistosci 1 stanowia Zrédio zatrudnienia. Rynek pracy dla
grafika projektanta zostal w ostatnich latach niezwykle wzmocniony poprzez gwaltowny rozwéj obszaru
komunikacji cyfrowej. Dynamiczny rozwdj potrzeb sektora aplikacji internetowych oraz gier spowodowat
duzy wzrost zainteresowania pracodawcéw pracownikami posiadajacymi wyksztalcenie grafika
projektanta.

Odniesienie do kwalifikacji o zblizonym charakterze oraz wskazanie kwalifikacji
ujetych w ZRK zawierajacych wspdlne zestawy efektow uczenia sie

Brak jest w ZRK opisanej kwalifikacji czastkowej zblizonej do kwalifikacji "Projektowanie graficzne".

Informacje dodatkowe

Podstawa prawna wlaczenia kwalifikacji do ZSK

Uchwata Senatu Akademii Sztuk Pigknych w f.odzi nr 123/22/k20-24 z dnia 29.04.2022 r. w sprawie
wilaczenia do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji kwalifikacji nadawanej po ukoriczeniu studiéw
podyplomowych "Projektowanie graficzne"

Data rozpoczecia funkcjonowania kwalifikacji w ZSK



2022-04-29

Liczba punktéw ECTS

30

Czas trwania studiow - liczba semestrow
2

Data uruchomienia

2022-10-01

Kod dziedziny ksztalcenia

214 - Projektowanie i wzornictwo

Kod PKD (wg klasyfikacji 2007)

74.1 - Dzialalno$¢ w zakresie specjalistycznego projektowania
Kod kwalifikacji (od 2020 roku)

13949

Efekty uczenia sie¢

Syntetyczna charakterystyka efektow uczenia sie

Osoba posiadajaca kwalifikacje "Projektowanie graficzne" gotowa jest do funkcjonowania jako
Swiadomy projektant mogacy samodzielnie podejmowac zadania projektowe i je skutecznie wykonywac.
Zna proces kreacji komunikatu graficznego poczawszy od analizy rynku, briefingu, formutowania zatozen
projektowych, koriczac na autorskiej realizacji projektu w programach graficznych. Zna procesy i
technologie pozwalajace realizowac projekty o charakterze autorskim jak i zespotowym w kontekscie
wspolczesnej narracji wizualnej. Potrafi samodzielnie formutowaé zalozenia projektowe wyrazone w
adekwatnej formie graficznej w ramach takich dziedzin jak grafika wydawnicza, plakat, typografia,
identyfikacja wizualna czy fotografia reklamowa. Potrafi Swiadomie postugiwac si¢ kompozycja, kolorem
i typografia, zagadnieniami funkcjonalnosci i hierarchizowaniem struktury informacji. Postuguje si¢
odpowiednimi §rodkami wyrazu, wyrazajac wlasng osobowos¢ artystyczna, wykorzystuje w praktyce
wiedze 1 umiejgtnosci warsztatowe. Samodzielnie organizuje sobie prace, zbiera i analizuje informacje,
dokonuje ich syntezy i wykorzystuje w procesie tworczym i projektowym. Wykorzystuje wyobraznig,



intuicje, zdolno$¢ twdrczego i elastycznego myslenia w pracy projektowej, a takze w trakcie
rozwiazywania probleméw projektowych oraz przy wspétpracy z innymi osobami. Postuguje si¢ formami
graficznymi jako narzedziem komunikacji. Jest przygotowana do analizowania wartoSci projektéw, tresci
komunikatu i estetyki oraz umiejetnej oceny jakoSci projektu. Wykorzystuje programy komputerowe do
przygotowania projektéw graficznych. Jako projektant potrafi sprawnie funkcjonowa¢ samodzielnie, jak
rOéwniez umiejetnie wspodtdziata¢ w zespotach projektowych. Potrafi wspotpracowaé z przedstawicielami
innych firm zwiazanych z procesem realizacji projektu. Potrafi zaprezentowac i omdéwié wlasny projekt.
Znajduje tworcze rozwigzania w zakresie realizacji autorskich projektéw. Stosuje si¢ do zasad etyki
obowiazujacej w pracy projektanta grafiki majac Swiadomosc¢ spotecznych i etycznych aspektéw
zwiazanych z realizacja wlasnych projektéw oraz wynikajaca z tego odpowiedzialnosScia.

Zestawy efektow uczenia sie
1) Projektowanie grafiki wydawniczej, plakatow, identyfikacji wizualnej, fotografii reklamowej
Poszczegodlne efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia

1. Wiasciwie rozpoznaje warunki wyjSciowe do tworzenia projektow w zakresie grafiki
wydawniczej, plakatéw, identyfikacji wizualnej, fotografii reklamowej. identyfikacji wizualnej,
fotografii reklamowej

Kryteria weryfikacji:

a. Omawia zasady tworzenia zatozen projektowych;

b. Omawia podziat kluczowych proceséw i etapéw projektowania komunikatu wizualnego;

c. Prezentuje wiedze teoretyczna niezbedna do rozwiazywania probleméw projektowych;

d. Przedstawia podstawowa wiedze z zakresu teorii i historii projektowania graficznego;

e. Definiuje Srodki ekspresji, wyrazu plastycznego i umiejgtnosci warsztatowe wykorzystywane w autorskim procesie
projektowania grafiki wydawniczej, plakatéw, identyfikacji wizualnej, fotografii reklamowej;

f. Opisuje zaleznos$¢ pomiedzy trescia a forma przekazu wizualnego;

g. Wymienia formy graficzne jako narzedzie komunikacji;

h. Wymienia i omawia zasady tworzenia kompozycji projektow graficznych, perspektywy, symetrii, orientacji, barwy;

i. Okresla prawidtowosci percepcji wzrokowej w kontekscie postrzegania bodZcéw i wrazen;

j- Wymienia i charakteryzuje formy publikacji projektu graficznego oraz ich aspekty techniczne. Okresla
uwarunkowania formalne i gatunkowe obiegowych form wydawniczych: plakatu, ksiazki, prasy, komiksu, opisuje ich
potencjal medialny;

k. Definiuje zasady stosowania typografii;

1. Dokonuje swiadomego wyboru zastosowanych narzedzi i sSrodkéw graficznych;

m. Formutuje tre$¢ komunikatu i dostosowuje do niego forme graficzna;

n. Wymienia i omawia elementy systemu identyfikacji wizualnej;

0. Opisuje techniki i technologie wykorzystywane w fotografii reklamowej;

p- Rozréznia w projektowaniu graficznym zaleznos¢ tresci i formy dziela;

g. Definiuje zalezno$¢ projektéw graficznych od uwarunkowan zewnetrznych i przezy¢ emocjonalnych;

r. Wyjasnia zjawiska, trendy i kierunki rozwojowe projektowania graficznego;

s. Wymienia techniki, technologie, programy komputerowe stuzace do projektowania graficznego, okresla ich
ograniczenia;

t. Omawia wptyw rozwoju technologicznego na projektowanie graficzne;

u. Wymienia terminologi¢ z zakresu teorii i praktyki grafiki projektowej, sztuki, mediéw;

v. Okresla wazno$¢ zagadnien etycznych w projektowaniu graficznym i zdaje sobie sprawe z odpowiedzialnoSci moralnej
jaka spoczywa na grafiku projektancie;

w. Identyfikuje podstawowe problemy prawne i ograniczenia zwiazane z projektowaniem graficznym.



2. Tworzy i realizuje koncepcje projektowe w zakresie grafiki wydawniczej
Kryteria weryfikacji:

a. Samodzielnie tworzy i realizuje autorskie koncepcje projektowe w zakresie prostych i ztozonych form wydawniczych
dysponujac umiej¢tnosciami potrzebnymi do ich wyrazania;

b. Samodzielnie tworzy projekty logotypéw i logograféw, plakatéw i citylightéw, akcydenséw i ztozonych form
wydawniczych opartych na zréznicowanych koncepcjach wynikajacych ze swobodnego i niezaleznego
wykorzystywania wyobrazni, intuicji i emocjonalnosci;

c. Uzywa program6w graficznych i dostgpnych technologii do tworzenia autorskich projektéw w zakresie grafiki
wydawniczej. Przygotowuje projekty do realizacji;

d. Dobiera i Swiadomie postuguje si¢ Srodkami jezyka graficznego w celu tworzenia projektéw strukturalnych oraz w
kreowaniu wlasnej postawy artystycznej;

e. W projektowaniu wykorzystuje zagadnienia zwigzane z morfologia znakéw, mikrotypografia, podstawami stosowania
krojéw, znakami specjalnymi, ligaturami, tabelami, szablonami, odmianami diakrytycznych znakéw jezykowych;

f. adaje dzietom literackim oraz innym utworom tekstowym szate graficzna odpowiadajacg ich cechom funkcjonalnym i
treSciowym;

g. Wypracowuje wlasny jezyk artystyczny;

h. Analizuje kierunki i tendencje zmian w obszarze grafiki, wykorzystuje wiedz¢ na temat zjawisk i zagadnien
ksztattujacych jej histori¢ oraz wptyw na wspéiczesne projekty w celu stworzenia wtasnych koncepcji i zatozen
projektowych;

i. Rozwigzuje problemy projektowe wynikajace w trakcie procesu projektowego;

j. Swiadomie komponuje na ptaszczyznie, stosuje poprawna konstrukcje, linie, proporcje, skale, barwe;

k. Wykonuje kompozycje w réznych formatach, dokonuje analizy i syntezy formy;

1. Interpretuje rzeczywisto$¢, wyrazajac wlasne odczucia i emocje artystyczne;

m. Dokonuje analizy réznorodnych zjawisk artystycznych i logicznie je wykorzystuje w indywidualnym procesie
tworzenia;

n. Prezentuje i omawia wlasne prace, potrafi je oceni¢ oraz przyjac krytyke innych;

0. Przeprowadza analize wlasnych projektéw graficznych, rozwija ideg, formutuje krytyczna argumentacje, wytycza
kierunek dziatania i potrafi go uzasadni¢;

p- Prowadzi dyskusje na temat wlasnych projektéw graficznych, argumentuje swoje wybory, przyjmuje krytyke innych;

g- Samodzielnie podejmuje decyzje dotyczaca koncepcji projektowej i jej realizacji, potrafi jg uzasadnic;

r. Osiaga i prezentuje zalozone cele projektowe;

s. Przygotowuje ekspozycje wlasnych prac;

t. Efektywnie komunikuje si¢ z innymi, konsultuje prace, uwzglednia poglady innych oséb, przyjmuje krytyke, rozwija
wlasne pomysty.

3. Tworzy i realizuje koncepcje projektowe w zakresie projektowania plakatow
Kryteria weryfikacji:

a. Samodzielnie tworzy i realizuje autorskie koncepcje projektowe w zakresie grafiki zewngtrznej /outdoorowej/ czyli
plakatu i billboardu dysponujac umiej¢tnosciami potrzebnymi do ich wyrazania;

b. Samodzielnie taczy grafike przedstawiajaca, ilustracje, fotografie z typografia ze szczegdlnym uwzglednieniem jej
funkcji informacyjnej opartej na zréznicowanych koncepcjach wynikajacych ze swobodnego i niezaleznego
wykorzystywania wyobraZni, intuicji i emocjonalnosci;

c. Dobiera i §wiadomie wykorzystuje wiedzg z zakresu projektowania znakéw oraz form typograficznych, ich funkcji w
sktadzie tekstu, dostosowania rodzaju sktadu do zawartos$ci merytorycznej plakatu;



d. Postuguje si¢ formami graficznymi jako narz¢dziem komunikacji;
e. Uzywa programéw graficznych i dostgpnych technologii do tworzenia autorskich projektéw. Przygotowuje projekty do
realizacji;
f. Dobiera i §wiadomie postuguje si¢ Srodkami jezyka graficznego w celu tworzenia ztozonych projektéw strukturalnych
oraz w kreowaniu wlasnej postawy artystycznej;
g. Wypracowuje wlasny jezyk artystyczny
h. Analizuje kierunki i tendencje zmian w obszarze grafiki, wykorzystuje wiedz¢ na temat zjawisk i zagadnien
ksztattujacych jej historig oraz wptyw na wspoétczesne projekty w celu stworzenia wtasnych koncepcji i zatozen
projektowych
i. Rozwiazuje problemy projektowe wynikajace w trakcie procesu projektowego
j. Swiadomie komponuje na ptaszczyznie, stosuje poprawna konstrukcje, liniie, proporcije, skale, barwe, typografie
k. Wykonuje kompozycje w réznych formatach, dokonuje analizy i syntezy formy
L. Interpretuje rzeczywisto$¢, wyrazajac wlasne odczucia i emocje artystyczne
m. Dokonuje analizy réznorodnych zjawisk artystycznych i logicznie je wykorzystuje w indywidualnym procesie
tworzenia
n. Prezentuje i omawia wlasne prace, potrafi je oceni¢ oraz przyjac krytyke innych
0. Przeprowadza analize wtasnych projektéw graficznych, rozwija ideg, formutuje krytyczna argumentacje, wytycza
kierunek dziatania i potrafi go uzasadni¢;
p- Prowadzi dyskusje na temat wtasnych projektow graficznych, argumentuje swoje wybory, przyjmuje krytyke innych;
g. Samodzielnie podejmuje decyzje dotyczaca koncepcji projektowej i jej realizacji, potrafi ja uzasadnic;
r. Osigga i prezentuje zatozone cele projektowe;
s. Przygotowuje ekspozycje wtasnych prac;
t. Efektywnie komunikuje si¢ z innymi, konsultuje prace, uwzglednia poglady innych oséb, przyjmuje krytyke, rozwija
wlasne pomysty.

4. Tworzy i realizuje koncepcje projektowe w zakresie identyfikacji wizualnej
Kryteria weryfikacji:

a. Samodzielnie tworzy i realizuje autorskie koncepcje kreacji graficznej w zakresie identyfikacji wizualnej dysponujac
umiej¢tnosciami potrzebnymi do ich wyrazania;

b. Samodzielnie projektuje logotyp, okresla przy pomocy srodkéw graficznych hierarchie waznosci tresci, projektuje
system identyfikacji przy pomocy typografii i grafiki ze szczegélnym uwzglednieniem jej funkcji informacyjnej
opartej na zréznicowanych koncepcjach wynikajacych ze swobodnego i niezaleznego wykorzystywania wyobrazni,
intuicji i emocjonalnosci;

c. Swiadomie wykorzystuje zasady operowania forma graficzna na réznych formatach w zwiazku z ich funkcja w
systemie identyfikacji, zasady komponowania jednorodnego i konsekwentnego systemu identyfikacji wizualnej;

d. Uzywa programéw graficznych i dostgpnych technologii do tworzenia autorskich projektéw. Przygotowuje projekty do
realizacji.;

e. Dobiera i §wiadomie postuguje si¢ Srodkami jezyka graficznego w celu tworzenia projektéw strukturalnych oraz w
kreowaniu wlasnej postawy artystycznej;

f. Wypracowuje wlasny jezyk artystyczny; -Analizuje kierunki i tendencje zmian w obszarze grafiki, wykorzystuje
wiedze na temat zjawisk i1 zagadnien ksztattujacych jej histori¢ oraz wptyw na wspoétczesne projekty w celu stworzenia
wiasnych koncepcji i zalozen projektowych;

g. Rozwiazuje problemy projektowe wynikajace w trakcie procesu projektowego;

h. Swiadomie komponuje na ptaszczyZnie, stosuje poprawna konstrukcje, linie, proporcje, skale, barwe;

i. Wykonuje kompozycje w réznych formatach, dokonuje analizy i syntezy formys;

j- Interpretuje rzeczywisto$¢, wyrazajac wlasne odczucia i emocje artystyczne;

k. Dokonuje analizy réznorodnych zjawisk artystycznych i logicznie je wykorzystuje w indywidualnym procesie
tworzenia;

1. Prezentuje i omawia wlasne prace, potrafi je ocenié oraz przyjaé krytyke innych;

m. Przeprowadza analiz¢ wlasnych projektéow graficznych, rozwija ideg, formutuje krytyczng argumentacjg, wytycza



kierunek dziatania i potrafi go uzasadni¢;
n. Prowadzi dyskusje na temat wlasnych projektéw graficznych, argumentuje swoje wybory, przyjmuje krytyke innych;
0. Samodzielnie podejmuje decyzje dotyczaca koncepcji projektowej i jej realizacji, potrafi jg uzasadnic;
p- Osiaga i prezentuje zalozone cele projektowe;
g. -Przygotowuje ekspozycje wlasnych prac; -Efektywnie komunikuje si¢ z innymi, konsultuje prace, uwzglednia poglady
innych os6b, przyjmuje krytyke, rozwija wlasne pomysty;

5. Tworzy i realizuje koncepcje projektowe w zakresie fotografii reklamowej

Kryteria weryfikacji:

a. Samodzielnie tworzy i realizuje autorskie koncepcje w zakresie fotografii reklamowej dysponujac umiejgtnosciami
potrzebnymi do ich wyrazania;

b. Wykorzystuje umiejgtnosci techniczne zwigzane z przygotowaniem i obstuga sprzgtu fotograficznego i
o$wietleniowego w realizacji fotografii reklamowej;

c. Uzywa programoéw graficznych i dostgpnych technik retuszu do tworzenia autorskich zdj¢é produktowych.
Przygotowuje zdjecia do realizacji;

d. Wykorzystuje fotografi¢ w technikach projektowania graficznego.

6. Wspélpracuje z klientem i innymi uczestnikami procesu projektowego

Kryteria weryfikacji:

a. Przeprowadza analiz¢ wlasnych projektéw graficznych pod wzgledem stylu i formy, rozwija ideg, formutuje krytyczna
argumentacje, wytacza kierunek dziatania i potrafi go uzasadnic;

b. Samodzielnie podejmuje decyzje dotyczace koncepcji projektowe] i jej realizacji, potrafi ja uzasadnic;

c. w dyskusji, uznaje cudze argumenty;

d. Dokonuje publicznej prezentacji i oméwienia wlasnego projektu - na piSmie, graficznie oraz przy pomocy prezentacji
wykorzystujac rézne formy przekazu;

e. Odpowiada projektowo na potrzeby odbiorcy, proponuje rozwiazania dotyczace tresci i formy projektu graficznego;

f. Krytycznie interpretuje dzieta i zjawiska artystyczne w grafice, formutuje wlasne opinie na ich temat;

g. Wspblpracuje z przedstawicielami innych firm zwiazanych z procesem realizacji projektéw graficznych;

h. Pracuje w zespotach projektowych, efektywnie komunikuje si¢ z innymi, konsultuje projekty, uwzglednia poglady
innych oséb, przyjmuje krytyke, rozwija wlasne pomysly, a nast¢pnie prezentuje je w przystepnej formie
wykorzystujac technologie informacyjne.

7. Rozwija relacje spoteczne w oparciu o realizacje projektow
Kryteria weryfikacji:

a. Interpretuje zjawiska wizualne jako baze dla aktywnosci tworczej; -Nadaje funkcje i kontekst spoteczny
opracowywanemu projektowi;

b. Prowadzi poszukiwania na wielu plaszczyznach wspétczesnej kultury, estetyki, wskazujac na film, muzyke, fotografie,
architekture, literature i sztuke jako Zrédta inspiracji projektanta;

c. Wykorzystuje wyobraznie, intuicj¢, zdolno$¢ twérczego i elastycznego myslenia w pracy projektowej, a takze w



trakcie rozwigzywania probleméw oraz wspoétpracy z innymi osobami;

d. Samodzielnie organizuje sobie pracg, zbiera i analizuje informacje, dokonuje ich syntezy i wykorzystuje w procesie
tworczym,;

e. Adaptuje si¢ do nowych i zmieniajacych si¢ okoliczno$ci wynikajacych z procesu realizacji projektu;

f. Ma §wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy, planuje rozwdj zawodowy i artystyczny;

g. Kontroluje swoje zachowanie dokonujac publicznej prezentacji i oméwienia wtasnego projektu;

h. Jest krytyczny w stosunku do wilasnych dziatari projektowych oraz potrafi analizowaé dokonania innych;

1. Stosuje si¢ do zasad etyki obowigzujacej w pracy projektanta grafiki majac SwiadomoS$¢ spotecznych i etycznych
aspektoéw zwigzanych z realizacja wlasnych projektéw oraz wynikajacg z tego odpowiedzialno$cia;

j. Sledzi zmiany technologiczne i ustawicznie zdobywa wiedze na temat nowych technologii i materiatéw niezbednych do
realizacji autorskich projektow.

2) Tworzenie projektow w programach graficznych, przygotowanie ich do publikacji elektronicznej
lub w formie druku

Poszczegodlne efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia

1. Tworzy projekty graficzne w programach komputerowych i przygotowuje je do publikacji
elektronicznej lub w formie druku

Kryteria weryfikacji:

a. Tworzy i edytuje projekty graficzne w programach do obrébki grafiki bitmapowej, przygotowuje je do publikacji
elektronicznej lub w formie druku;

b. Tworzy i edytuje projekty graficzne w programach do obrébki grafiki wektorowej, przygotowuje je do publikacji
elektronicznej lub w formie druku;

c. Dostosowuje projekt do wymagar i mozliwosci wybranej techniki druku;

d. Poprawnie przygotowuje projekty graficzne do druku oraz adoptuje je do zastosowar internetowych;

e. Uzywa dostgpnych w programach graficznych narzedzi w sposéb umozliwiajacy przygotowanie cyfrowych plikow
zgodnie ze specyficznymi wymaganiami drukarni wybranej do realizacji naktadu;

f. Swobodnie operuje warsztatem graficznym w realizacji form graficznych w dowolnym formacie.

3) Postugiwanie sie wiedza z zakresu historii w zakresie projektowania graficznego oraz prawa
autorskiego

Poszczegolne efekty uczenia si¢ oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia

1. Postuguje si¢ wiedza z zakresu historii grafiki wraz z jej aktualiami

Kryteria weryfikacji:

a. Swobodnie wypowiada si¢ na temat podstawowych zagadnieri zwiazanych z teoria i historia grafiki projektowej;
b. Uczestniczy w najwazniejszych wydarzeniach (wystawy krajowe, migdzynarodowe, konferencje, konkursy) w zakresie
grafiki projektowej jako obserwator lub projektant;

c. Wykorzystuje i twoérczo interpretuje wybrane zjawiska z historii projektowania graficznego oraz aktualidéw w procesie



projektowym;
d. W swojej dzialalno$ci tworczej wykorzystuje wiedze o tendencjach rozwojowych zwiazanych z grafika projektowa.

2. Postuguje sie wiedza z zakresu prawa autorskiego
Kryteria weryfikacji:

a. Wykorzystuje w swojej dziatalnosci projektowej podstawowa wiedze z zakresu uregulowania prawa autorskiego;
b. Samodzielnie ocenia sytuacje prawna w zakresie realizacji prac projektowych.

Instytucje certyfikujace i podmioty powiazane z kwalifikacja

#  Instytucje certyfikujace (IC) Instytucje
walidujace
1 Akademia Sztuk Pigknych im. Wiadystawa Strzeminskiego w Lodzi

Instytucja, ktora wlaczyla kwalifikacje do ZSK

Akademia Sztuk Pigknych im. Wtadystawa Strzeminskiego w £odzi
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